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INTRODUCCION

Yuumi visual studio es una agencia de disefo enfocada en crear
identidades visuales de alto nivel para restaurantes finos, logrando
qgue cada propuesta visual tenga estilo propio, armonia estetica v
un atractivo visual irresistible.

Disefiamos sistemas visuales completos que convierten la esencia
culinaria en un lenguaje estetico sofisticado. Nuestro trabajo no es
definir la marca, sino disefar la identidad visual gue |la representq,
asegurando elegancia, personalidad vy una estetica visualmente
apetecible.
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Identidad / Imagotipo

Visual Studio
— =

El imagotipo constituye el elemento central de la identidad visual de la marca vy funciona como el sistema grdfico sobre el cual se construye su imagen vy
reconocimiento. Este se compone de dos elementos principales, diseflados de manera estratégica para transmitir la esencia y el enfoque de la marca:

1- Las letras del logotipo han sido elaboradas de forma manual, tomando como referencia una familia tipogrdfica de estilo manuscrito.
2- El icono del tenedor funciona como un identificador visual complementario al logotipo. Este elemento comunica el rubro vy el publico objetivo.
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ldentidad / Imagotipo / version principal

A= RU RGBS T 0 d ) ©
COhE——

La version principal del imagotipo es en forma horizontal, esta version se aplicara siempre sobre un fondo oscuro.




ldentidad / Imagotipo / version secundaria

Versiones Secundarias

Visual Studio

La versién secundaria del imagotipo ofrece mayor flexibilidad de aplicacién en comparacién con su version principal. Esta puede utilizarse en diversas
composiciones cromdticas, siempre respetando los criterios de legibilidad y contraste. Cuando el imagotipo se aplique sobre fondos claros, el texto
“Visual Studio” deberd presentarse en tonalidades oscuras. En casos donde el fondo no corresponda a un blanco o negro puro, el imagotipo podrd
utilizarse tanto en su version positiva como negativa, garantizando siempre una correcta visibilidad y coherencia visual




ldentidad < vision/mision

Fotografiar y disefar identidades visuadles sofisticadas para restaurantes finos,

logrando que cada sistema visual refleje elegancia, estilo propio vy un atractivo
estético que conquiste la vista antes que el paladar

Visio
Ser el estudio credativo referente en la creacion de identidades visuales gastronomicas

de lujo en Mérida, México, reconocido por elevar la estética del fine dining a un estdndar
visudl irresistible y altamente distintivo.







ldentidad < Insight
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ldentidad < Insight

Insight

“El placer visual como el primer bocado..”
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R: 210 G: 172 B: 106




Colores < Primarios y secundarios
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C. 65% M:82% Y 60% K:88%

g,




Colores / Usos correctos

Uso correcto

El principal uso correcto de los colores para nuestro logo es
el que podemos ver a continuacion: un fondo con nuestro

color oscuro predominante, donde nuestro imagotipo logra v
destacar y verse con mayor presencia. M/M/WL"/

Vs Ula¥i~-stud jflo
Este logo no debe utilizarse sobre bases claras o colores de P é

tonalidades suaves, ya gue pierde visibilidad y contraste, ademds
de no dlinearse con los valores e identidad visual de Yuumi Visudal

Studio.

Para bases blancas o claras, es mejor utilizar el logo
en su version secundariq, ya que al aplicarse en su
version principal pierde visibilidad debido a que cuenta
con tonalidades claras.

Por ello, la opcion mds viable serd siempre usar la version
secundariag, la cual se presenta en negro solido, asegurando
contraste, legibilidad y una correcta aplicacion de marca.
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Tipografia < Primaria

Primaria

Binary 1'1C Std

~ ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZ

ibedefghijklmnopgrstuvwxyz



Tipografia < Secundaria

Secundaria

/oNna Pro Thin

ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz




ooooooooo



















ooooooooooo




-



Importancia

La papeleria es como la
marca Yuumi studio visual se
verd presentada hacia los
IERES

En este caso las tarjetas de
presentacién.

9cm

Imagotipo v slogan
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| TIRA |

| RETIRA |

Imagotipo

ESTUDI}O
FO foqr.gﬁco Servicio principal

Direccion
Teléfono
Correo

Redes sociales







Hoja membretada

L.a hoja membretada serd utilizada
con el fin de elaborar contratos,

informes corporativos vy
documentacion oficial.

Es indispensable contar con ella, ya
que refuerza la formalidad vy
coherencia visual de la marca

en cada comunicacion empresarial.

21cm

Comunicado Oficial

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip
ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et
accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue
duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat

volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip
ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et
accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue
duis dolore

volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt

Firma del remitente

wio/'6c
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Hoja de cotizacion RPN L POTCTO
Eil presenie proyects tene como inalidad ia producchdn y entrega de material Totograioc v audicvisual dest
fartalecar la comunicacian visual del cliente. Duranta la seslon generard contenido de alta calldad que

ervicios o instalaciones del cliente, conforme a los regu
isto para cu uso &n plats

ntar de manera adecundn los produch
ante g=tablecides. El matarial final sers
crcicn, medios digitales o cuslquer aplicacion comercial que e clients

entragado an formato digital, |

corsiders pertinente,

L.a hoja de cotizacién es el medio
mediante el cual se presentard un
precio estimado antes de iniciar un
proyecto con Yuumi Visual Studio.

No queremos pasar por alto nuestra
forma de presentar cada propuesta,

por lo que cada cotizacion debe reflejar
una presentacion clarag, formal y alineada
con la identidad de la marca.

AUDICVISUAL Wchiye: 6 | $500 $3000

cnl s

Se puede usar en un formato fisico (A5)
y digital

m $7999

Firma del Cliente Firma del Vendedor







Sobre contenedor

Un sobre contenedor es una pieza
de papeleria corporativa utilizada
para guardar, proteger v entregar
documentos importantes como
contratos, cotizaciones, informes
o facturas.

Su disefio debe mantener la identidad
visual de la marca, incluyendo imagotipo,
colores y datos de contacto, transmitiendo
formalidad, orden y profesionalismo en
cada entrega.

@gmailcom

Visual Studio é
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Merch ... Design




Importancia

El Merch & Design es importante en una agencia
de fotografia porque ayuda a fortalecer la identidad
visual y la presencia profesional de la marca en cada
interaccion con el cliente. Elementos como fotocheck,

uniformes o material promocional gue transmiten
confianza, orden y coherencia, ademds de diferenciar
a la agencia frente a la competencia.

También mejora la experiencia del cliente, ya que
todo lo que recibe o ve (desde una entrega hasta
un evento o sesion) se siente Mds premium y bien
trabajado, reforzando la percepcion de calidad del

servicio.










Fotocheck

El fotocheck corporativo en una
agencia de fotografia gastrondmica
cumple la funcion de identificar al
equipo durante sesiones, eventos vy
trabagjos en restaurantes o cocinas
profesionales.

Su uso transmite confianza, orden vy
profesionalismo ante clientes vy
colaboradores, ademds de mantener
una imagen coherente con la identidad
visual de la agencia, reforzando la
percepcion de un equipo organizado
y de alto nivel.

54 cm

ALFONSO
MEDINA MONTIEL
(Asistente de produccion)

ID: 202617758
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Plantillas
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contenido para

SOCIAL MEDIA —

| BEER
l_ s NOHENT

Iusurn doler sit amet, consectetuer adipiscing
duam ronummy nibh euismed tincidurt ut
magna aliguarn erat velutpat UL wisl

@redessociales_

“YOUR LOGO

Wi dediver o your [w]

home gl L
(99) 9999 - 9990 S Euﬂsnc oo
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!'- GASTRONOMICOS

YOUR LOGO

' BURRITOS |

A RRACHER A

@redessociales_

ipsum
sitamet
‘onsecte
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Visual Studio

PRODUCT

ERVEZA

MINERY;

\\\ N\

Mexican Craft Beer

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diai

nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam

volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tatio
ullamcorper suscipit

www.yoursite.com
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