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Yuumi visual studio es una agencia de diseño enfocada en crear 
identidades visuales de alto nivel para restaurantes �nos, logrando 
que cada propuesta visual tenga estilo propio, armonía estética y 
un atractivo visual irresistible.

Diseñamos sistemas visuales completos que convierten la esencia 
culinaria en un lenguaje estético so�sticado. Nuestro trabajo no es 
de�nir la marca, sino diseñar la identidad visual que la representa, 
asegurando elegancia, personalidad y una estética visualmente 
apetecible.

INTRODUCCIÓN
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Identidad
V I S U A L
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Identidad / Imagotipo

El imagotipo constituye el elemento central de la identidad visual de la marca y funciona como el sistema grá�co sobre el cual se construye su imagen y 
reconocimiento. Este se compone de dos elementos principales, diseñados de manera estratégica para transmitir la esencia y el enfoque de la marca:

1.- Las letras del logotipo han sido elaboradas de forma manual, tomando como referencia una familia tipográ�ca de estilo manuscrito.
2.- El ícono del tenedor funciona como un identi�cador visual complementario al logotipo. Este elemento comunica el rubro y el público objetivo. 
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Identidad / Imagotipo / lineal
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Identidad / Imagotipo / version principal

La version principal del imagotipo es en forma horizontal, esta version se aplicara siempre sobre un fondo oscuro.
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Identidad / Imagotipo / version secundaria

Versiones Secundarias

La versión secundaria del imagotipo ofrece mayor �exibilidad de aplicación en comparación con su versión principal. Esta puede utilizarse en diversas 
composiciones cromáticas, siempre respetando los criterios de legibilidad y contraste. Cuando el imagotipo se aplique sobre fondos claros, el texto 
“Visual Studio” deberá presentarse en tonalidades oscuras. En casos donde el fondo no corresponda a un blanco o negro puro, el imagotipo podrá 
utilizarse tanto en su versión positiva como negativa, garantizando siempre una correcta visibilidad y coherencia visual.
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Fotogra�ar y diseñar identidades visuales so�sticadas para restaurantes �nos,
logrando que cada sistema visual re�eje elegancia, estilo propio y un atractivo 
estético que conquiste la vista antes que el paladar

Misión

Ser el estudio creativo referente en la creación de identidades visuales gastronómicas 
de lujo en Mérida, México, reconocido por elevar la estética del �ne dining a un estándar 
visual irresistible y altamente distintivo.

Visión

Identidad < visión/misión



El placer visual...



El placer visual...

Identidad < Insight
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Identidad < Insight

Insight
‘ ’El placer visual como el primer bocado.. .’ ’



Colores
c o r p o r a t i v o s
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RGB

R: 31  G: 11  B: 14

R: 210  G: 172  B: 106

#d2ac6a

RGB

R: 31  G: 11  B: 14

R: 210  G: 172  B: 106

#d2ac6a
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CMYK

C: 65%  M: 82%  Y: 60%  K: 88%

C: 18%  M: 31%  Y: 63%  K: 5%

#1f0b0e

CMYK

C: 65%  M: 82%  Y: 60%  K: 88%

C: 18%  M: 31%  Y: 63%  K: 5%

#1f0b0e

Colores < Primarios y secundarios
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Colores / Usos correctos

El principal uso correcto de los colores para nuestro logo es 
el que podemos ver a continuación: un fondo con nuestro 
color oscuro predominante, donde nuestro imagotipo logra 
destacar y verse con mayor presencia.

Este logo no debe utilizarse sobre bases claras o colores de 
tonalidades suaves, ya que pierde visibilidad y contraste, además 
de no alinearse con los valores e identidad visual de Yuumi Visual 
Studio.

Uso correcto

Para bases blancas o claras, es mejor utilizar el logo 
en su versión secundaria, ya que al aplicarse en su 
versión principal pierde visibilidad debido a que cuenta 
con tonalidades claras.

Por ello, la opción más viable será siempre usar la versión 
secundaria, la cual se presenta en negro sólido, asegurando 
contraste, legibilidad y una correcta aplicación de marca.



Tipografía
c o r p o r a t i v o s

17



18

Primaria
Binary ITC Std

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Tipografía < Primaria



19

Secundaria

Zona Pro Thin
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Tipografía < Secundaria



Imágenes
F o t o g r a f í a
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Papelería
C o r p o r a t i v a
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5.5cm

9cm

TIRA

Imagotipo y slogan

Dirección

Servicio principal

Imagotipo

Teléfono
Correo

Redes sociales

RETIRA

La papelería es como la
marca Yuumi studio visual se
verá presentada hacia los
clientes 

En este caso las tarjetas de
presentación.

Importancia
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La hoja membretada será utilizada 
con el �n de elaborar contratos, 
informes corporativos y 
documentación o�cial.

Es indispensable contar con ella, ya 
que refuerza la formalidad y 
coherencia visual de la marca 
en cada comunicación empresarial.

Hoja membretada

Av. Rsd murcia 24281, O�c. 05
Merida - Yucatán

+52 999 445 5288

www.yummivisualstudio.com

Comunicado O�cial

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh 
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad 
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip 
ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate 
velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et 
accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue 
duis dolore te feugait nulla facilisi.
Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh 
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat

volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper 
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh 
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad 
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip 
ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate 
velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et 
accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue 
duis dolore

volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper 
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh 
euismod tincidunt 

Firma del remitente

21cm
29

.7cm
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La hoja de cotización es el medio 
mediante el cual se presentará un 
precio estimado antes de iniciar un 
proyecto con Yuumi Visual Studio.

No queremos pasar por alto nuestra 
forma de presentar cada propuesta, 
por lo que cada cotización debe re�ejar 
una presentación clara, formal y alineada 
con la identidad de la marca.

Se puede usar en un formato físico (A5)
y digital

Hoja de cotización
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Un sobre contenedor es una pieza 
de papelería corporativa utilizada 
para guardar, proteger y entregar 
documentos importantes como 
contratos, cotizaciones, informes 
o facturas. 

Su diseño debe mantener la identidad 
visual de la marca, incluyendo imagotipo, 
colores y datos de contacto, transmitiendo
formalidad, orden y profesionalismo en 
cada entrega.

Sobre contenedor
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Merch and Design 
C o r p o r a t i v o
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El Merch & Design es importante en una agencia
de fotografía porque ayuda a fortalecer la identidad
visual y la presencia profesional de la marca en cada
interacción con el cliente. Elementos como fotocheck,

uniformes o material promocional que transmiten 
con�anza, orden y coherencia, además de diferenciar 

a la agencia frente a la competencia.

También mejora la experiencia del cliente, ya que
todo lo que recibe o ve (desde una entrega hasta
un evento o sesión) se siente más premium y bien
trabajado, reforzando la percepción de calidad del

servicio.

Importancia
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ALFONSO
MEDINA  MONTIEL

(Asistente de producción)

ID: 202617758

El fotocheck corporativo en una 
agencia de fotografía gastronómica 
cumple la función de identi�car al 
equipo durante sesiones, eventos y 
trabajos en restaurantes o cocinas 
profesionales. 
Su uso transmite con�anza, orden y 
profesionalismo ante clientes y 
colaboradores, además de mantener 
una imagen coherente con la identidad 
visual de la agencia, reforzando la 
percepción de un equipo organizado 
y de alto nivel.

Fotocheck

5.4 cm

8.5 cm
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Plantillas
d e  d i s e ñ o s
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contenido para

SOCIAL MEDIA



plantillas de �yers

GASTRONÓMICOS
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